Kopieringsunderlag

Your place or mine? Fragor till avsnittet
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Forstaelsefragor:

* Varfor ville Janines chef pa den varldsomspannande
nyhetsbyran Reuters inte att ordet terrorist ska anvandas, utan
sjalvmordbombare, tdnker du?

* | flera inslag pratas det om raketer som skjuts fran Gazaremsan och in i
den narmaste israeliska staden. Hur manga raketer rér det sig om?
Vilken uppgift verkar mest trovardig?

* Smuggeltunnlarna tas upp ur olika perspektiv i inslagen. Vad anvands
de till, pastar de olika kallorna? Gar det att verifiera nagon av
uppgifterna?

 Vilka &r mojligheterna for utldndska journalister att rapportera fran

Gaza, uppges det? Vilken uppgift ar mest trovardig i sammanhanget?
Om du skulle vilja kolla upp fakta i fragan: hur skulle du ga tillvaga?

* Vad ar problemen med att anvanda ord som ockupation eller
bosattningar? Vad betyder de i sammanhanget?

* Fixaren sager att hans uppgift ar att visa journalister sanningen. Har du
nagon kommentar till det?

* Vilka rad ger medieanalytikern for att en vanlig manniska ska forsta
Israel-Palestina-konflikten?
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Reflekterande fragor
e Vilket reportage dr mest likt de du sett i svensk TV?

e Tror du ett reportage om konflikten ser annorlunda ut
®e i USA, Tyskland eller Jordanien jamfért med Sverige? Annorlunda
e pa vilket s&tt? Varfér?

e Om verkligheten om Gazaremsan skulle skildras - vad borde da
vara med i reportaget?

e Hur kan man veta om ett nyhetsreportage ar vinklat eller inte?

e Gar det att skapa ovinklade nyhetsreportage? Varfér/varfor inte?
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Fortsattning pa kopieringsunderlag till: Your place or mine? Fragor till avsnittet

[ ) [ )

+ Underséka avsnittet: .

« * Titta p3 delreportagen (om Gazaremsan, raketer och .

° . o .. L4

o o® smuggeltunneln, barnpropaganda) utan att ha ljud pa. Ldgg .
% R madrke till urvalet av bilderna och hur de ar klippta. Vad ser du? o
¢ ., Vilka &r skillnaderna? E

.: o Vilka personer kommer till tals i avsnittets olika delreportage? .

: Vilken sida tillhér de i konflikten, vilket intryck ger de, vilka ord .

. anvédnder de _pa'r de pratar? Har de nagon titel eller &r de “bara” :

: ménniskor? Ar det nagra personer ni tycker saknas? .

[ ) [ )

Detta &r ett kopieringsunderlag fran Mediekompass
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Kopieringsunderlag

Your place or mine?

[ ) [ )
. Instruktion till att skriva en vinklad artikel .
. * Valj en aktuell nyhet som kan passa att skriva ur en vassare vinkel. Valj .
. er vinkel. .
. « Utga fran artiklar om nyheten och klipp och klistra formuleringar fran .
. artiklarna, men arbeta om sa att er valda vinkel férstarks. Tank séarskilt .
: pa ordval - ord kan alltid ha en positiv, neutral eller negativ laddning. :

[ ) [ )

Inspiration fran dikten ”Mannen har ordet” av Géran Palm (1976):
”Na&r jag far pondus sa tar du dig ton.

Nar jag blir distingerad blir du tantig.

Nar jag blir tankspridd blir du virrig.

Nar jag ar dppenhjartig skvallrar du.

Nar jag argumenterar gralar du.”

[ ) [ )
. * Leta bilder pa natet som kan passa er vinkel battre an de som fanns i .
. de ursprungliga artiklarna. .
. * Fundera till sist pa en passande rubrik till artikeln. Vad skulle ni skriva .
: pa ldpsedeln om er artikel skulle vara forstasidesnyhet? :

[ ) [ )
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Kopieringsunderlag

The power of pictures - Fragor till avsnittet
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Forstaelsefragor:

 Mannen som intervjuas i det forsta inslaget ger palestinierna kameror
for att utjamna balansen mellan dem och israelerna. Pa vilket satt kan
kamerorna bidra?

» Paparazzifotografen menar att han ar en riktigare fotograf ar
fotojournalister. Hur argumenterar han for det? Haller du med honom?

* Inslaget om den indiska flickan fokuserar hela tiden pa att hon vill visa
sitt ansikte i media. Vad ar sa speciellt med det?

* Vad ar Katrin Jakobsens mal med sina bilder och hur goér hon for att fa
manniskor att berdras? Ar det konst eller politik?

» Varfdr ar just serier ett sa bra vapen mot diktatorer och daligt
fungerande demokratier, menar amerikanen som arbetar pa
organisationen fér politiska serier?

00 000000000000 0000000000000 0000000000000000000000000000090o0

Reflekterande fragor:
e [inslaget om paparazzis i Los Angeles sa pratar fotograferna om

att Hollywood idag handlar om produkter och séljbarhet. Manga
klagar pa paparazzis, men vilken roll spelar de i just det
Hollywood som handlar om sédljbarhet?

Historikerna Dick Harrison framhaller stora ledares vilja att
framstélla sig sjdlva som starka ledare infér sitt folk. Pa vilket sétt
gdller det idag? Hur kontrollerar t ex Barack Obama, kungen eller
Fredrik Reinfledt bilden av dem sjdlva?

Skulle en bild idag kunna fa samma genomslag som bilden pa
napalmflickan? Varfér/varfér inte?

| ett inslag sa sédger de att vi har mangdubbelt fler bilder omkring
0ss idag &n fér nagra decennier sedan. Gér det att vi blir mer
uppmérksamma pa bilderna runtomkring oss, eller mindre? Hur
argumenterar du foér ditt svar?

Att vara kritiska till fakta i form av texter ar viktigt att ldra sig i
skolan. Borde det finnas mer undervisning om bilder? Vad borde
svenska elever lira sig i sa fall?

Detta &r ett kopieringsunderlag fran Mediekompass
posc 'm: ':::: lararhandledning till Medialized, UR:s programserie om
den globala mediebranschen och dess konsumenter.
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Kopieringsunderlag

Instruktion till bildférslag
e Las artikeln. Sammanfatta tillsammans vad den handlar om.

« Fundera sedan ut en, eller garna flera, passande bilder. Gor tva olika
bildférslag som kan illustrera artikeln: Ett traditionellt och ett utmanande.

* Beskriv de bilder ni forestaller er som traditionella respektive
utmanande. Vilken ar kanslan bilden ska férmedla? Formedlar den
nagra varderingar om vad som ar ratt eller fel? Om det &r en person,
ar den passiv eller aktiv? Ar personen medveten om att den fotas? Hur
ar vinkel, morker, ljus?

* Varfodr anser ni bilderna vara traditionella eller utmanande?
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Instruktion till bildanalys
« Titta pa bilderna ni fatt och analysera dem med hjalp av fragorna:

e Vad far ni for kadnsla av bilden?
« Ar bilden tagen uppifran eller nerifran?
| vilken situation har fotografen valt att fanga sitt motiv?

« Ar personen passiv eller aktiv? Tittar personen pa bilden in i kameran
eller ar hon sysselsatt med nagot annat? Hur paverkar det vilken
kdnsla man far av bilden?

« Varfor, tror ni, har fotografen valt ut just den bilden bland de manga
som fanns i kameran efter avslutat uppdrag?

« Hade huvudpersonen eller aktdrerna i artikeln/inslaget gillat bilden?

« Om man tanker sig en skala dar traditionell star i motsats till utmanande
- var befinner sig bilden?
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Kopieringsunderlag

A thread in the web - fragor till avsnittet
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Forstaelsefragor

Historikern Dick Harrison i b&rjan av programmet pratar om
kunskapsmonopol. Vad ar det?

Beskriv vilka politiska varderingar Tea Party-rdrelsen har. Vilken eller
vilka ideologier ser du spar av?

Vilka &r rédskjortorna i Thailand och vad kdmpar de fér? Pa vilket satt
anvander de sociala medier, eller skulle behdva gora det?

Bloggaren Sofia Mirjamsdotter beskriver sin anvandning av internet
och sociala medier, och menar att det ar en stor férdel att det inte
finns nagon redaktdr. Vad menar hon med det?

Catherine McKinley, mediekonsult i Vietnam, beskriver hur nyheter
lacker via stdrre nyhetsbolag till bloggare. Hur gjorde man i liknande
fall fore internet och sociala medier?

Egyptiska regeringen blockerade all internettrafik och mobiltrafik den
28 januari. Det var forsta gangen i varlden som ett land vidtog en sa
stark atgard. Men vilken blev den omedelbara effekten?

Varfdr ar Facebookinformation intressant fér foretag? Férklara
sambandet.

Ar boken utddende? Om ja - &r det verkligen ett problem?

Sofia Mirjamsdotter menar att sociala medier och bloggosfaren kan
kallas den fjarde statsmakten och ar ett viktigt komplement till foérsta,
andra och tredje statsmakten, vilka ar regeringen, riksdagen och
medier, i namnd ordning. Beskriv hur hon forklarar varfér sociala
medier &r sa viktiga i sammanhanget.
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Reflekterande fragor

e Ser du det som ett problem att allt du publicerar pa Facebook
kan séljas till och anvéndas av féretag? Ar Facebookanvéndare
utnyttjiade? Motivera hur du ser pa saken.

e Jennifer Lynch sdger att en av de speciella sakerna med att vara
mdénniska dr att man kan féréndra sig, byta inriktning och ga
vidare. G6r Facebook det enklare eller svarare att bryta upp,
skapa en ny roll at sig sjalv och ga vidare?

Detta &r ett kopieringsunderlag fran Mediekompass
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Fortsattning pa kopieringsunderlag till: A thread in the web - fragor till avsnittet

Ofta varnar olika experter fér att man maste akta sig fér att
dela med sig av bilder och information om sig sjélv pa internet.
De verkar mala upp en bild av att vi stdndigt &r 6vervakade. Men
&r vi verkligen det? Ar det ett stort problem, att vi tappar
kontrollen éver var integritet? Ta stéllning och férklara hur du
ténker.

Sofia Mirjamsdotter, och andra medieexperter i avsnittet, menar
att sociala medier ar viktiga fér demokratin, eftersom vanliga
mdénniskor kan na ut med budskap som makthavare uppfattar
som obekvdma. Att det ar viktigt i Vietnam eller under den
arabiska varen &r sjdlvklart, men &r det viktigt i Sverige idag?
Spelar bloggar, Twitter och Facebook en roll fér demokratin?

Micke Kazarnowicz dr en bloggare och nataktivist som dr mycket
kritisk till det sétt manga anvénder Facebook for att uttrycka sina
standpunkter (DN 2011-10-16). Han menar att trycka “gilla” pa
kebaber istéllet fér Sverigedemokraterna eller att ga med i en
grupp som ar mot pedofili, snarare handlar om slacktivism an
aktivism. Vad ténker du om detta? Vilken roll spelar det att man
har en Norgeflagga pa sin profilbild efter Utéyamassakern? Ar
risken att alla &r upptagna med att trycka “gilla” pa samma sidor

om kamp mot svdaltande barn och jordbdvningsoffer istallet for att

arbeta for att verkligen féréndra nagot?
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Kopieringsunderlag
A thread in the net
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Instruktion till analys av hur en nyhetshdndelse hanteras pa bloggar
* Bo6rja med att ldsa in dig om din nyhet.

+ Hitta sedan tva bloggar som behandlar handelsen. Valj tva som inte
ar skrivna av nadgon som arbetar pa en medieredaktion. Bloggarna ska
garna ha olika utgangspunkter.

e Vad far du reda pa om bloggforfattaren?
« Varfoér fastnade du for just dessa tva bloggar?

« Vilka vinklar av nyheten tar bloggarna upp? Vilka asikter presenterar
dem? Vad skiljer sig fran det som star i tidningen? Star det nagot som
inte skulle skrivas i en tidning eller sdgas pa TV?

+ Finns det nagra kommentarer till blogginldggen? Vad star det i dem?

* Behdver man vara mer kritisk till en blogg an till en artikel i en tidning
eller ett inslag pa TV? Varfor i sa fall?

« | avsnittet A thread in the web sa framhalls internet och sociala
medier som ett satt for medborgarna att 6ka sin makt gentemot
politiker och vanliga medier. Vad tycker du i fragan, efter att du sett
avsnittet och undersdkt bloggar?

e Vad ar det for skillnad mellan bloggar och traditionella medier?
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Kopieringsunderlag
Nothing but the truth - fragor till avsnittet
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Forstaelsefragor:

Vilken bild far du av Steve Gills show? Ar det ett bra upplagg fér ett
politiskt pratprogram tycker du?

Citizens United startades for att fora ut de konservativa budskapen,
eftersom grundarna tyckte att de saknades i media. Hur uppfattar du
initiativet? Vilka for- och nackdelar finns med en sddan organisation?
Har vi nagot liknande i Sverige?

Fox News idé ar att skapa en zon dar tittarna inte utsatts fér den
splittring som blandad budskap kan ge. Hur ser du pa detta? Vilka for-
och nackdelar finns? Fér vem?

En professor i journalistik kritiserar Fox News. Vad gar hennes kritik ut
pa?

Israeliska armén producerar eget material for att media ska fa del av
deras syn pa verkligheten. Vilka for- och nackdelar finns med det? Blir
det en battre och rattvisare bild av verkligheten nar dven deras pers-
pektiv erbjuds, eller handlar det om ren propaganda?

Reflekterande fragor:

e Pengar, agande och férmedling av nyheter dr tre faktorer som
pdverkar varandra. Ar det éverhuvudtaget méjligt att ett féretag,
vars syfte dr att tjidna pengar, kan producera nyheter och
reportage som inte vdjer for fakta?

e Oberoende media sags vara lI6sningen. Vad innebdr det? Finns
det nagon oberoende media i Sverige?

e Avsnittet Nothing but the truth handlar framst om USA och deras
TV-program. Kan ni se denna utveckling i Sverige?

» Ar det medias ansvar, och ddrmed deras “fel”, att det ser ut som
det gér? Eller &r det vi mediekonsumenter som har ansvar? Pa
vilka satt bér ansvaret anvéndas i sa fall, fér att media ska kunna
ha den kritiska roll som &r viktig i en fungerande demokrati?
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Kopieringsunderlag

Nothing but the truth
Instruktion till analys av ett reportages anvandning av kallor och information
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1. Avsdndare: Vem &r avsandaren i era artiklar? Ar det tidningens egen
nyhet eller &r den hamtad fran ett annat medium? Har de en korrespon-
dent pa plats eller har de fatt materialet av ndgon annan? Ar det en av
tidningens journalister som skrivit, eller en frilans?

2. Bilder: Varifrdn kommer bilderna i era valda artiklar? Ar de tagna nu
eller &r det arkivbilder? Hade nagon annan bild passat bra eller battre?
Varfor?

3. Urval: Vilka kallor hamtar journalisten uppgifter ifran? Vem ar det som
far uttala sig? Kommer bada sidor till tals, om artikeln handlar om en
fraga man kan ha olika asikter om? Kan ni komma pa nagon annan per-
son eller som expert ar berérd av fragan som kunde getts utrymme?

4. Fakta och pastaenden: Vad i inslaget ar fakta eller pastaenden? Kan ni
kontrollera om det stdmmer? Hur gar ni tillvdga da?

5. Slutsatser och asikter: Vad i inslaget/artikeln &r asikter eller slutsatser
fran de intervjuade? Finns det asikter eller slutsatser som journalisten
sjalv presenterar? Finns det asikter som inte kommer fram i reportaget?

Finns det slutsatser som man kan dra av kallorna, men som inte tas upp?
[ )
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Reflekterande fragor
Vilka val har gjorts i era undersékta reportage?

o o Varfér har man valt att publicera det hdr reportaget tror du (koppla
. gdrna till Vad ar en nyhet)?

Klarar den er kéllkritiska granskning?

Finns det nagon person, organisation eller féretag som kan tjidna pa
att informationen sprids?

Har journalisten latit flera standpunkter komma fram?
Hur har det kunnat paverka reportagets innehall och vinkel?

Ar det tydligt vad som &r fakta/pastadenden och vad som &r slutsat-
ser/asikter?

Fundera pa om ert reportage &r sakligt och objektivt. Bér alla repor-
tage vara det?
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Fortsattning pa kopieringsunderlag till: Nothing but the truth

Vad ar en nyhet?
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En nyhet ska vara:
* Aktuell. Gamla nyheter har lasaren redan hort eller last om.
* Intressera manga. Tidningar, TV och radio vander sig till alla.
* Intraffa ndra. Vi ar mer intresserade av det som hander nara oss eller
dar manniskor “hemifran” ar inblandade (narhetsprincipen, bade geo-
grafisk och kulturell).

Andra saker som har betydelse:

* Media vill helst vara exklusiva med en nyhet

« Nyheten berattar om nagot som ar dverraskande eller ovanligt
« Nyheten handlar om nagon “offentlig person”

* Nyheten avsldjar felaktigheter i samhallet

* Nyheten handlar om lag- eller regelbrott

* Nyheten har en rolig vinkel

e Det finns bra bilder till nyheten

* Det handlar om den lilla manniskans kamp mot makten

Detta &r ett kopieringsunderlag fran Mediekompass
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Kopieringsunderlag

What’s on tonight - fragor till avsnittet
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Forstaelsefragor

 Vilka orsaker anges i avsnittet till att frinetsrérelsen i Telengana, Indien,
far sa lite publicitet jamfort med Israel-Palestina-konflikten och den
arabiska varen?

* Hur forklarar nyhetsupplasaren och producenten pa lokal-TV i Tucson,
Arizona, hur nyheterna valts ut till kvallens sandning? Vad har de tagit
hansyn till?

* Vad berattar den franska kvinnan om situationen i Afghanistan? Varfér
ar Europa intresserade av Afghanistan, menar hon?

* Vilka metoder anvander staten, regeringen och kommunistpartiet i
Vietnam for att kontrollera media?

* PR-konsulter pratar om hur de skapar nyheter som ska bli stora och
attrahera media. Vilka ar de viktiga ingredienserna?

* Claes JB Léfgren jamfér TV-inslag med papperstidningar. Vilka ar hans
slutsatser?
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+ Reflekterande fragor
.: o Varfér ar det ett problem att journalister valjer nyheter efter
o o° politik, ideologi och tradition? | Sverige ser vi oftast inte mycket
°. nyheter fran t ex Afrika och Latinamerika, men vad &r problemet
¢ . med det?

e Redan pa 80-talet skrev medieforskaren Neil Postman att vi
kommer att bli underhallna till déds framfér vara skdrmar (da
framst TV-apparater). Han var starkt kritisk till att media i sa stor
utstrackning véljer att servera tittarna underhallande
vardagligheter. Haller du med honom? Varfér/varfér inte?

o "Allt vi vill ha &r underhallning. Om det inte &r underhallande vill
vi inte ha det. Och det ar farligt, fér det arbete som ligger bakom
demokrati &r inte sa underhallande, arligt talat.” Sa sdger
professorn i mediekunskap i inledningen till avsnittet. Vem ska ta
ansvar fér demokratin? Och hur?

e Vilka orsaker kan du se till att media, sa som den framstélls i
avsnittet, ser ut som den goér? Ar ndgon orsak tyngre &n de
andra?

s o s Detta &r ett kopieringsunderlag fran Mediekompass
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Kopieringsunderlag

What’s on tonight

Vad blir en nyhet? Instruktion till att undersdka nyhetsproduktioners
nyhetsvardering relaterad till deras malgrupp och intakter.

Titta pa tidningens férstasida eller presentationen av huvudnyheterna och
diskutera:

* Vilken ar de tre viktigaste nyheterna?

« Uppfyller de nyheterna nagra av kriterierna fér vad som ar en nyhet?
Alla kriterierna?

¢« Om nagon av nyheterna knappt uppfyller kriterierna, varfor tror ni att
det anda har blivit en nyhet?

Ogna igenom tidningen lite snabbt genom att lasa rubriker, ingresser

och se pa bilder.

« Om ni hade fatt géra en forstasida for er nyhetsproduktion, vilka
nyheter hade ni valt da? Varfér?

e Hur skulle ni vilja beskriva era nyheters |lasare/tittare/lyssnare och
malgrupp, om man jamfér med de dvriga nyheterna? Vem véljer era
nyheter?

« Varifran far era nyheter och féretaget som producerar sina intakter?
Ar det reklamfinansierat eller skattefinansierat? Om konsumenten
betalar: Ar det per manad/ar eller per nummer/avsnitt?

« Latsas att er tidning har en annan malgrupp och lasekrets an den har.
Skulle ni da vélja andra nyheter att satta pa forstasidan? Vilka
principer for nyhetsvardering skulle vaga tyngre och vilka skulle vara
mindre viktiga? Forklara hur ni tanker!
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Fortsattning pa kopieringsunderlag till: What’s on tonight - fragor till avsnittet

Reflekterande fragor

» Vilka nyheter haller hégst kvalitet? Vad kdnnetecknar i sa fall hég
kvalitet?

o Vilka nyhetsproduktioner anser ni vara mest tveksamma? Varfér?

e Hur samverkar nyheternas intakter med dess kvalitet? Kan man se
nagot samband?

e Hur stor ar risken att de problem som beskrivs i avsnittet What'’s
on tonight slar igenom i svenska medier? Hur kan Sverige gbra for
att sa inte ska ske? Var ligger ansvaret?
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Kopieringsunderlag

Behind bars - fragor till avsnittet

Forstaelsefragor

* Vilka ar orsakerna till att vietnameserna inte forsdker storta
kommunistregeringen?

* Vilken roll spelar tekniken fér den burmesiska frihetskampen? Hur skulle
de gobra utan teknik?

* Hur anvander motstandsrorelsen kultur i Burma och Vietnam? Vilka
férdelar och nackdelar finns?

 Pa vilka satt skiljer sig orsakerna till att journalister och information
kontrolleras i Vietnam, Burma och Colombia? Vilka ar anledningarna till
att mediefrihet motarbetas i landerna?

Reflekterande fragor:

e Efter vad du sett i inslaget, vad skulle behdva férbdttras i
oo samhdéllssystemet i Colombia for att samhdéllet ska bli mer
°. demokratiskt ndr det géller frihet att uttrycka sina asikter
., och bevaka makten? Vad &r det som finns i det svenska
samhéllssystemet som saknas i det colombianska?

e Hur tror du att det paverkar vanliga ménniskor i ett land som
Burma eller Vietnam att inte fa tillgang till sakliga nyheter om det
egna landet? Hur paverkar det deras bild av verkligheten?

IKEA har 250 000 anstéllda i Vietham (http.//lotidningen.
se/2008/11/24/250-000-jobbar-t-ikea-i-vietham/). Ser du nagot
problem med det, efter vad du sett om Vietnam i avsnittet?

o Vietnam &r ocksa ett vanligt mal fér svenska turister? Borde
verkligen svenskar aka till en sadan diktatur? Varfor/varfér inte?
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Kopieringsunderlag
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Behind bars - undersékningsuppgift

* Vad i ditt reportage har kunnat komma fram tack vare den svenska
pressfrinet? Markera i texten och visa med exempel ur artiklarna hur
svensk pressfrihet fungerar for en journalists arbete. Anvand begrepp
som tryckfrinhetsforordning, yttrandefrinetsgrundlagen,
offentlighetsprincipen, meddelarfrinet/anonymitet/kallskydd, censur,
och pressens etiska regler fér att genomfédra din analys.

« Sammanfatta din analys skriftligt i punktform.

* Reflektera kring hur viktigt ett reportage av den sort du just analyserat
ar for den svenska demokratin. Jamfér med Burma, Vietnam och
Colombia.
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Kopieringsunderlag

Just say yes - fragor till avsnittet
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Forstaelsefragor:

* Forklara kort med egna ord och exempel vad varje évertalningsprincip
gar ut pa:

- Atergaldande
- Knapphet

- Auktoritet

- Likhet

- Sociala bevis
- Konsekvens

« Aktivisten som tillndr gruppen som latsas vara Dow Chemicals-
representanter, sager att de bluffade i syfte att ”Vi skulle frdga oss
varfér Dow inte tar sitt ansvar. Varfor kraver vi inte det?”. Vilka
personer/grupper tror du att han menar nar han sager ”vi” i det har
sammanhanget? Och hur skulle ”vi” kunna krava ansvar?
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Fortsattning pa kopieringsunderlag till: Just say yes - fragor till avsnittet

@

Reflekterande fragor:

Kdnner du igen det mannen beskriver allra forst i filmen - att man
accepterar och sdger ja till forséljare och liknande, fast man
egentligen inte vill riktigt?

Ar det sannolikt och rimligt att vi ménniskor fungerar sa enkelt att
Vi reagerar just sa som professor Robert Cialdini sGger pa dessa
sex handlingar (6vertalningsprinciperna)? Stammer det verkligen?
Motivera varfér du ar positiv eller kritisk.

En annan teori kring exemplet med Harry Potter-béckerna skulle
kunna vara att om man véljer att bli ett Harry Potter-fan sa véljer
man att bli en del i en gemenskap dar man tréffar vanner etc. Att
kbépa sjdlva béckerna blir en underordnad del. Att kéa gér man
for att géra nagot speciellt med sina vénner snarare &n att fa

tag pa boken innan férsta upplagan &r slut. Vilken teori ver
mdnniskans beteende har verkar rimligast? Vad baserar du den
asikten pa?

Professor Cialdini menar att det &r samma mekanism som far
oss att vélja den (pastatt) populdraste rétten som far manniskor
att bli nazister. Som argument fér detta framhaller han att
nazisterna alltid talade infér fulla arenor. Haller du med om
Cialdinis resonemang? Varfér/varfér inte?

Brukar du anvénda nagon av dessa &vertalningsprinciper for att
fa din vilja fram? | vilka situationer? Hur brukar det fungera?
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Kopieringsunderlag

Just say yes
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Fundera pa det senaste stdrre inkdpen ni gjorde.
* Vad fick dig att kdpa produkten eller tjansten?

* Hur ser reklamen ut till de produkterna?
* Vilka av dessa 6vertalningsprinciper finns med i marknadsféringen?

* Ett modernt satt att marknadsféra produkter till ungdomar (som ofta
ar betydligt vassare pa att genomskada reklam &n aldre!) ar att lata
dem inspireras av produkter som anvands av ratt personer vid ratt
tillfallen. De typiska exemplen da detta ar artister och sportstjarnor som
blir sponsrade av kladmarken eller liknande. Ett annat ar produkt-
placering i filmer. Vilken/vilka évertalningsprinciper faller den sortens
reklam under?

e Har ni sett nagra av era inkdp marknadsforas pa det sattet?

00 000 000000C0OCOGCOEOGEOGOEOEOEOEOEOEOEOEEOOO
00 000000000 0OC0COCOGEOGEOGNOGNONOGONONONONONOIO

00 000000000000 0000000000000 0000000000000000000000000000090o0

Robert Cialdinis évertalningsprinciper:

Atergadldande. Exempel: Utnyttjas av livsmedelsaffaren som bjuder alla barn pa
gratis bananer. Vi tror att vi tjanar pa det men kanslan att vilja ge tillbaka gor att vi
kdper nagot.

Konsekvens. Exempel: Vi vill gérna se oss som nagon med orubblig uppfattning.
Ber du mig att offentligt sdga att jag ger pengar till Amnesty, kommer jag troligen
att gora det senare.

Sociala bevis. Exempel: Vi &r mer benagna att gdra ndgot som vi ser att manga
andra manniskor har gjort.

Likhet. Exempel: Om du kanner igen dig i nagon person eller situation, ar du mer
bendgen att lyssna och darmed saga “ja” till en begaran.

Auktoritet. Exempel: “Fyra av fem tandldkare rekommmenderar att du anvander den
har tandkramen”.

Knapphet. Exempel: Alla som rivit runt i en reakorg vet hur dvertygande begran-
sad tid och en begransad mangd erbjudanden ar.
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