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FATTA BILDEN - LARARHANDLEDNING

Handledningen ar skriven av Anders Carlsson, mediepedagog och laromedelsforfattare

Om serien

Vi matas varje dag av tusentals bilder som inspirerar, informerar och fir oss att kinna. Men hur tolkar vi
dem och hur paverkar de oss — och varfor lyckas vissa bilder uppna sitt syfte bittre 4n andra?

I Fatta Bilden! tar programledaren Daniel Riley hjilp av kreatorerna Freja, Jonathan, Noran och
Emelie f6r att utforska bildens virld. Varje episod har ett nytt imne och en ny gist, och i seriens alla
avsnitt far kreatSrerna i uppgift att framstilla en bild utifrin programtemat som den kunniga gisten sedan
fir bedoma. Genom kreativt skapande och diskussioner kring bilder och grafiska férdjupningar om
bildanalys lr sig tittaren att reflektera 6ver bilder och att bli mer visuellt liskunnig.

Serien finns ocksa i en kortversion — Fatta bildanalysen — som enbart bestar av de grafiska

férdjupningarna om bildanalys.

Avsnitt
Det finns sex avsnitt i serien.

1. Dokumentera
I forsta avsnittet 4r temat att dokumentera och den prisbel6nta bildjournalisten Meli Peterson
Ellafi kommer pa besok i studion. Kreatérerna Freja, Jonathan, Noran och Emelie fir det kluriga
uppdraget att framstilla en bild som dokumenterar ett val.

2. Paiverka
Bilder som ska paverka r temat nir artdirectorn Lotta Marlind kommer till studion och berittar
om hur en lyckad propagandabild ir uppbyggd. Kreat6rerna utmanas att framstilla en bild dir de
propagerar for en stark dsikt. Vem lyckas bist?

3. Provocera
Graftitikonstniren Carolina Falkholts bilder dr kinda f6r att provocera och nir programtemat ir
just provokation fir kreatdrerna chansen att gora samma sak. Vem lyckas bist med uppdraget
denna ging?

4. Underhailla
Nir temat dr bilder vars syfte dr att underhilla kommer satirtecknaren Max Gustafson till studion.
Och nir kreatérernas uppdrag ir att kritisera ndgot de tycker ir fel i samhallet sd riktas kritiken
mot allt ifrin skonhetsindustrin till kulturell appropriering.

S. Influera
Influencern Nicole Falciani ir van att influera med sina bilder och finns som stdd nir Daniel
utmanar kreatorerna att silja in en person, subkultur eller livsstil genom sina verk. Vem lyckas
bist av kreatdrerna med att inspirera och influera?

6. Ifragasitta
Bilder som ir till f6r att synliggora, kritisera eller forindra ett beteende eller en struktur — det ir
journalisten Atilla Yoldas expert pd. Atilla berittar om sina hjirtefragor rasism och destruktiva
mansideal. Nir kreat6rerna far uppgiften att ifrigasitta s blir det en stor variation i imnesval.
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Syfte och malgrupper

Seriens sex avsnitt syftar till att stimulera oss att se kritiskt pa bilder och till att anvinda bilder i
undervisningen. Genom att lira oss mer om de grundliggande steg som ingdr i att skapa och att analysera
bildbudskap sa ckar var forstielse for bilders makt och paverkan. Serien uppmirksammar bilder i nyheter,
propaganda och reklam, i satir, bloggar och i bildkonst.

Avsnitten knyter an till kunskapsmil i flera imnen bade pa grundskolan och gymnasiet. Bildanalys
berér omradet killkritik da man granskar och virderar innehill i bildbaserade informationskillor. Dirmed
tinns kopplingar till skolutvecklingsomriadet MIK — medie- och informationskunnighet, som avser olika
grundliggande férmagor som unga och vuxna behover for att verka och orientera sig i ett demokratiskt
och digitalt kommunikationssamhille.

Seriens olika avsnitt presenterar centrala begrepp och praktiska metoder for att analysera bilders
innehall och for att framstilla information och bildbudskap.

Anknytningar till amnesinnehall i LGR11 och GY11
Serien kopplar till flera av bade grundskolans och gymnasieskolans kursplaner och dmnesplaner: bild,
svenska, samhillskunskap samt mediekommunikation pa gymnasiet. Lis mer om kopplingarna till

liroplanerna lingst bak i den hir lirarhandledningen.

Till dig som larare

Om den har lararhandledningen
I handledningen finns instruktioner f6r varje avsnitt. Dessa bestir av féljande delar:
e En faktaruta om avsnittets tema for dig som lirare, sd att du kan férbereda dig sjilv och fa lite
extra bakgrund till avsnittets kunskapsstoff.
o Centrala begrepp i avsnittet. Dessa kan med f6rdel gis igenom i f6rvig med eleverna for att skapa
forforstielse och for att underlitta ett sprakstirkande arbetssitt.
e Tips pa forberedelser innan ni tittar pd programmet.
e Aktiverande frigestillningar i uppgifter med bildskapande, bildkommunikation, bildanalys och
samtal.
e Uppdragstips att jobba vidare med.
e Till ndgra avsnitt finns dven tips pd imnes6vergripande uppgifter.

Lingst bak i den hir lirarhandledningen finns det dven ett kopieringsunderlag till eleverna. Det
torklarar vad visuell liskunnighet dr och presenterar dven en modell att arbeta med nir eleverna skapar
egna bilder och en steg-for-stegmodell for bildanalys. Introducera girna detta for eleverna innan ni
borjar arbeta med serien. G4 dven tillbaka till det di och da f6r att piminna eleverna om modellerna.
Detta kopieringsunderlag passar dven utmirkt om du som lirare viljer att bara arbeta med seriens
kortprogram — Fatta bildanalysen.

Handledningens metoder med bildanalys och bildsamtal 4r baserade pa semiotiken och bildretoriken och
bygger pi beprévade metoder och forskning som utvecklats av bildpedagoger vid bland annat Konstfack,
Dramatiska institutets tidigare MEP-utbildning och av liromedelsforfattare inom bild och media.
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Om amnesovergripande arbete kring bildsamtal och visuell
kommunikation

Ett tema i Fatta bilden ir att bilder dr informationsbirare och att man kan utveckla visuell liskunnighert.
Bilderna informerar pa flera sitt; de dokumenterar, underhaller och provocerar, de paverkar och
ifragasitter.

Det finns goda méjligheter till imnes6vergripande arbete med serien. Nagra exempel finns i de
avsnittsspecifika instruktionerna. Eleverna kan arbeta med att sjilva producera och formulera
information eller budskap som speglar olika delar av det centrala innehallet i olika dmnen. Lit girna
eleverna anvinda fotoutrustning, mobilkamera, surfplatta eller konstnirliga material for
bildframstillning. Eleverna kan ocksa arbeta med savil aktuella som historiska bilder frin massmedier och
andra bildkillor for att trina sig pd att lisa dem” och diskuteras dem kritiskt. Nyhetsbilder,
valpropaganda, reklam, satir, bildbloggar och dokumentirfoto kan ge underlag for analys eller fungera

som modeller i produktionen av nya bilder.

Om visuell laskunnighet

I Fatta bilden torekommer mer bildproduktion och mindre analys och samtal, varfor vissa tittare kan
undra varfor lirarhandledningen handlar si mycket om visuell liskunnighet. Begreppet kan dock
inkludera bide analys och bildproduktion/kommunikation. Kompetensen som beh6vs for bada 4r i
grund och botten ir densamma — tva sidor av samma mynt. Lis vidare om visuell liskunnighet i

kopieringsunderlaget.

Seriens faktarutor och checklistor presenterar verktygen
Seriens avsnitt presenterar faktarutor och checklistor med centrala begrepp och metoder for att analysera

och géra bilder.

Om paverkan och kommunikation

I seriens sex avsnitt blir det tydligt att bilder ofta syftar till att paverka sina mottagare pa olika sitt —
genom att dokumentera, ifrdgasitta, provocera, underbdlla, utmana och influera och sa vidare. Syftet att
paverka blir extra tydligt nir vi ser pa bildreklam och politisk propaganda. Programmet visar att
mediebilder ingir i sina kommunikativa sammanhang.

Titta girna pa de tva kommunikationsmodeller som finns i kopieringsunderlaget. (Shannon och Weavers
samt Laswells.) Dessa kan vara limpliga att ga igenom och forklara f6r eleverna infor arbetet med serien.
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Arbeta med respektive avsnitt

Avsnitt 1 - Att dokumentera

Om dokumenterande bilder
Dokumenterande bilder dterger nagot ur verkligheten. En 6gonblicksbild kan visa hur en fotboll skéts i mal
eller fanga ansiktet hos en lycklig dskidare. Nyhetsbilder kan skildra méinniskor pa platsen for
nyhetshindelser. Genom att vara pa ritt plats vid ritt tidpunkt har fotografer bidragit till att géra 6gonblick
historiska. I avsnittet méter vi fotografen Meli Petersson Ellafi och hennes starka dokumentira flyktingbilder.
Eftersom en bild inte kan skildra bela verkligheten maste bildskaparen férenkla. Man viljer ut vissa
personer eller féremal som 4r delar av den verklighet man vill skildra — en samhillsfriga, ett krig, livsstilar, sport,
trender och annat. Detaljer kan vara talande. En vitsippa kan representera viren. Gravstenar kan betyda minga
déda. En fotboll kan sta f6r Allsvenskan. I symbolbilder ir det inte just vad bilden visar som 4r det viktiga,
utan nigot annat som bilden kan representera.

Centrala begrepp
Denotation: Bildens sakliga innehill, dess grundbetydelser. Det som kan pekas ut och beskrivas.

Konnotation: De associationer av tankar och kinslor som bilden vicker. Detta innehall ldser betraktaren in i bilden genom att
tolka bildens konkreta innehall.

Privata associationer: Rent personliga tolkningar. Sidana brukar skiljas i analysen frin konnotationer som ir kollektiva och
kan goras gemensamt.

Dokumenterande bild: En bild som avser att skildra nigot ur verkligheten.

Symbolbild: En bild som kan representera nigot utdver vad bilden visar, vad det kan std for.

Forberedelse infor visning av avsnittet

e Visa exempel pd dokumenterande bilder och pd killor dir de hittas: nyhetsmedier, historiska
bildarkiv, dokumentirfotografiska websidor och si vidare.

e Visabilder frin programmet, antingen nigra av programdeltagarnas bilder eller gisten Meli
Petersson Ellafis dokumentira flyktingfotografier. Ett tips ir att férbereda bilderna genom att
pausa nir bilden visas i avsnittet och géra en printscreen som du sedan sparar ner pa din egen
dator.

e Geigenom avsnittets centrala begrepp fore och/eller efter visning av programmet.
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Uppgifter efter visning av avsnittet

A. Skapa sjilv — dokumentera i bild

Lit eleverna gora det uppdrag som deltagarna i avsnittet far — att dokumentera en samhillsfriga med
bilder. Det kan vara ett imne, en person eller en plats.

Utrustning:

Kamera, mobilkamera, surfplatta eller konstnirliga material for bildframstillning.

Metod:

1. Vilj vad, vem eller vilka som ska avbildas, samt plats.

2. Vilj hur detta ska avbildas genom val av bilduttryck, t ex vinkel, placering, utsnitt, firgval och
belysning.

3. Lit eleverna ytterligare styra hur bilderna ska forstis och tolkas genom val av bildrubrik eller bildtext.

B. Analys och bildsamtal

Gi igenom bildanalysmodellen (se kopieringsunderlaget) med eleverna. Dela girna ut ett ex. var av
modellen till alla. Eleverna kan sedan beskriva, tolka och reflektera kring bilderna utifran
bildanalysmodellen. Vilj dokumenterande fotografier eller anvind bilderna i avsnittet genom att i forvig
frysa bilden och géra skirmdumpar. Lyssna till programdeltagarnas bildkommentarer av sina egna bilder.
Aktiverande frigor:

- Hur skapas betydelser, tolkningar och kinslor av delar och uttryck i bilden?

- Vilket budskap kan bilden formedla?

- Hur leder bilden oss som betraktare till att forstd hindelsen, personerna och situationen som

dokumenteras?

C. Tema och imnessamverkan mellan bild, samhillskunskap, historia och svenska.
Vilj aktuella eller historiska bilder frin massmedier eller bilder som elever producerat. Analysera och

diskutera hur dessa kan skildra eller paverka uppfattningar om exempelvis historiska hindelser, en aktuell
samhillsfriga, en social grupp, en foreteelse eller ett imne som miljo, flyktingar eller politik. Anvind
bilderna for att lyfta fram dmnesinnehall och kunskaper i de berérda imnena.
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Avsnitt 2 - Att paverka

Om paverkan i bilder
I avsnittets uppdrag diskuteras hur man skapar starka och 6vertygande bildbudskap. Reklam och propaganda ir tvéd
typexempel.

Reklambilden visar pa nyttan med konsumtionsartiklar och laddar dem med positiva konnotationer av kinslor,
betydelser och upplevelser. Det gors oftast genom att lyfta in produkten bland tilltalande minniskor i attraktiva miljGer
och situationer.

Propagandabilden liknar reklamen och Iyfter fram politiska eller sociala budskap. Bilden samspelar med enkla rubriker
och slagord till att framstilla ndgot som ensidigt positivt eller negativt. Propagandabilder vill girna aktivera starka kinslor
och peka ut enkla I6sningar, bland annat genom att polarisera och stilla vi-mot-dom. Ilska eller besvikelse stills mot hopp,
revansch och stolthet. I programmet illustreras propganda bland annat genom affischer mot alkoholkonsumtion som
hérde till en svensk folkomréstning 1922.

Enligt retoriken &vertygar tal och bilder genom:

- Att anvinda férnuft och nyttoargument f6r att vicka och leda tankar som leder till en 6vertygelse. Det kallas /ogos.

- Att ber6ra och vicka kinslor som passar for ett visst budskap. Detta kallas paros.

-Att skapa fortroende, visa att avsindaren 4r trovirdig i sin sak och har ”ritt” personlighet, stil, virderingar och karaktir.
Det kallas ezos.

En retorisk bildtyp som ir effektiv i paverkanssyfte dr metaforer som skapar associationer genom likhet och som gor en
podng av att tvd saker liknar varandra. En annan bildtyp ir metonymi som skapar associationer genom att visa en del eller
detalj som star for helheten. Exempel: Eiffeltornet kan std f6r Paris, Frankrike, fransk kultur osv.

Centrala begrepp

Retorik: Konsten att kommunicera 6vertygande.

Bildretorik: Konsten att kommunicera dvertygande genom bilder. Bildretorikens tvd principer:

- att framhiva och f6rstirka nigot genom en bild

- att tillfora positiva associationer, tankar och kinslor till ett budskap

Metafor: en retorisk bildtyp som skapar associationer genom likhet och gér en poing av att tvd saker liknar varandra.
Metonymi: en retorisk bildtyp som skapar associationer genom att visa en del eller detalj som stir f6r det hela. Exempel:
Eiffeltornet stir for Paris, Frankrike, fransk kultur, osv.

Forberedelse infor visning av avsnittet

e Visa exempel pd reklam, valaffischer eller propagandabilder. Diskutera likheter och skillnader och
hur de paverkar. Forklara ocksa bildernas syften eller historiska bakgrund. Alternativt kan du visa
bilder frin programmet. Ett tips ir att férbereda bilderna genom att pausa nir bilden visas i
avsnittet och gora en printscreen som du sedan sparar ner pa din egen dator.

Diskutera:
- Vad innebir det att bilder kan leda eller forleda? Overtala eller jvertyga?
e Geigenom avsnittets centrala begrepp fore och/eller efter visning av programmet.
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Uppgifter efter visning av avsnittet

A. Skapa sjilv — paverka med bild
o Liteleverna gora det uppdrag som deltagarna i avsnittet far — att skapa ett slagkraftigt (politiskt,

socialt eller kommersiellt) budskap i ord och bild. Anvind konstnirliga uttryck eller reklamens
uttryckssitt, det vill siga en bild, en rubrik, en kort reklamtext och logotypen f6r en avsindare.
Rubrik och bild ska samspela for att forstirka varandra. Rubriken spelar stor roll for hur bilden ska
uppfattas.

o Fotografera eller ladda ned royaltyfria bilder fran bildbyréer. Vilj en bild som kan vicka tankar och
kinslor som stirker budskapet. Metaforer kan vara effektiva hir, eller att lyfta fram nagon sak som
talar for helheten — alltsi metonymier. Bilden monteras pd en affischsida med ett
bildbehandlingsprogram. Lit bilden fylla ut hela sidan och montera rubrik, kort text och logotyp pi
limplig plats.

Fragestillning:
- Hur skapar jag en bild som vécker passande associationer, tankar och kéinslor till budskaper?
- Hur skapar jag fortroende for budskap och avséindare?

B. Analys och bildsamtal

e Utga fran nagra av de propagandabilder mot alkohol som presenteras i programavsnittet. (Du kan i
forvig frysa bilden och géra skirmdumpar si att du har bilderna att utgd ifran.) Lit eleverna tolka och
diskutera bilderna. Lyssna till programdeltagarnas bildkommentarer.

e Analysera bildreklam och propaganda. Vilj reklam, politiska valaffischer eller dldre propagandabilder
for bildanalys med st6d av bildanalysmodellen i kopieringsunderlaget. Diskutera de aktiverande
fragorna:

- Hur anvinds bilden for att skapa overtygande associationer till budskapet?
- Hur skapar bilden tankar och kéinslor?
- Hur skapar den fortroende och trovirdighet dt bildens avsindare?

C. Tema och imnessamverkan mellan bild, samhillskunskap, historia och svenska

Analysera ett urval av reklam-, val- eller propagandabilder. Diskutera frigorna ovan, samt:

- Hur argumenterar ord och bilderna visuellt for budskapet? Hur skapas tankar, kéinslor och fortroende for
avsindaren? Hur samspelar ord och bilder?

- Vilka kénslostrategier anvinds? Ge garna eleverna exempel: Vi mot dem-perspektiv? Hot, problem och
losningar? Peka pa mojligheter och vicka hopp? Humor?

- Vilka livsstilar, virden och sociala normer anvinds som argument under olika tidsepoker? Hur
framstills genus, dvs kvinnligt, manligt och queer?
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Avsnitt 3 - Att provocera

Om att provocera med bilder

Provocerande bilder skakar om och vicker reaktioner. Kinslan kommer fore tanken. I avsnittet diskuteras street
art-konstniren Cecilia Falkeholts utmanande viggmalningar av fallosar. Provokativa bilder utmanar normer,
korrekthet och ”god smak”. Men provokationen ir alltid upp till betraktaren. Bilderna behover inte ha
bestimda budskap, utan vill snarare inbjuda betraktaren till att tinka ett steg till och fundera 6ver de kinslor och
reaktioner som de vicker.

Estetik — skont och fult
Attkinslan paverkar tanken betyder att estetiken kommer i fokus. Estetik r sinneskunskap, sidant vi vet om
saker genom hur saken ser ut, liter, doftar, smakar eller kinns att berora. Firger, former, ytor, blickar och andra
uttryck i bilder kan formedla fler sinnesupplevelser via det visuella. Historiskt har ordet estetik forknippats med
det skona. Man kan vilja att behaga, roa och stryka medhirs, eller att oroa och vicka obehag. Bida strategier ir
estetiska, och bildprovokatorer viljer ofta det senare.

For att ringa in hur en bild vicker reaktioner blir det extra viktigt att inte slarva med bildanalysens f6rsta steg
— att beskriva. For lyckade bildanalyser giller att deltagare kan koppla sina tolkningar tillbaka till de konkreta
uttryck som bygger upp bilden. Sa skirper man ocksa blicken. Ju tryggare atmosfir i klassrummet, desto
oppnare kan samtalet foras kring tankar, kinslor och upplevelser. (Se dven avsnitt 5.)

Centrala begrepp

Konnotationer delas av personer med liknande kultur, medievanor och bildvanor. De ir kulturellt kodade. Bildanalysens
resultat paverkas av:

- deltagarnas kulturella bakgrund

- deltagarnas personliga erfarenheter, kén, uppvixt och intressen

Forberedelse infor visning av avsnittet

e Visa exempel pd provokativt fotografi eller bildkonst, om méjligt kinda verk som paverkat
debatten. Alternativt kan du visa bilder frin programmet och diskutera och analysera dem
tillsammans. Ett tips 4r att forbereda bilderna genom att pausa nir bilden visas i avsnittet och géra
en printscreen som du sedan sparar ner pa din egen dator.

e Repetera girna bildanalysmodellen (se kopieringsunderlaget samt uppgifterna till avsnitt 1) och
forklara skillnaden mellan denotation och konnotation.

e Gaiigenom avsnittets begrepp och faktarutor — fore, efter eller vid visning.
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Uppgifter efter visning av avsnittet

Tliink pd att provocerande bilder kan véicka kénslor och starka reaktioner. For att deltagarnas personliga
tolkningar inte ska bli hingande i luften dr det viktigt att de far fundera dver sambandet mellan uttrycket
i bilden och de kéinslor den vicker.

A. Skapa sjilv — provocera med bild

Lit eleverna gora det uppdrag som deltagarna i avsnittet fir. Anvind konstnirliga uttryck, fotografi eller
reklamens uttryckssitt. Lat eleverna diskutera fram en friga eller norm som bilderna ska provocera. Tink
var bilderna ska placeras och visas och vilka de ska rikta sig till (malgrupp).

Lit deltagarna reflektera 6ver sina tolkningar och motivera val av innehéll och uttryckssitt for ate
analysera pa vilket sitt bilderna provocerar och vilka tankar det vicker. Diskutera:
- Vad och bur kan en bild visas for att provocera?
- Vilka bilduttryck av firger, former, material och placering kan vécka kénslor och reaktioner hos
mdlgruppen?

B. Bildanalys och samtal

Anvind bilder i avsnittet eller historiskt kinda provokativa bilder.
Beskriv, tolka och diskutera bilderna eller lyssna till programdeltagarnas bildkommentarer.
- Vilka kénslor véicks — och bur? Vilka tankar vicks? Vilka normer eller foreteelser utmanas?

Uppmuntra deltagarna att beskriva bildernas uttryck (denotation) och pa si sitt forankra tolkningarna av
bilderna. Diskutera varfér minniskor tolkar bilder pa olika sitt. Diskutera:

- Vem provoceras av bilden? Hur och varfor?

- Pd vilket séitt kan valet av motiv och estetiska uttryck som placering, férger, motiv, och andra bilduttryck

provocera?
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Avsnitt 4 - Att underhalla

Om att underhilla med bilder

Vissa bilder gor mer dn att bara locka till skratt. Humor kan ocksa vara ett effektivt sitt for att vicka allvarliga tankar och
kritisera samhillsproblem. Sazr ir humor med en udd, ofta sparkar den uppit for att kritisera den politiska makten. Den
kan ocksd kritisera normer och attityder. Satirtecknaren Max Gustafsson som ir gist i avsnittet driver med svenskarnas
dubbelmoral kring charterresor och klimat. Max anvinder sig hir av en mezafor, en bild av en 6verdimensionerad och
sunkig elefant i rummet.

Centrala begrepp

Satir - satirens uttryckssitt anvinder ofta metaforer. Overdriver, ironiserar, anvinder extrema kontraster. Nira samspel mellan
ord och bild.

Metafor - bildsprik som bygger pa nigon slags likhet, dir man gor en poing av att tvé saker liknar och firgar varandra.

Forberedelse infor visning av avsnittet

e Visa och diskutera ett urval av satiriska bilder ur dagstidningar eller historiska killor. Reflektera
over likheter i uttryckssitt mellan bilderna. Vad gors det satir 6ver — och hur?

e Giigenom centrala begrepp samt frigestillningarna nedan. Lit eleverna fundera pa dem medan
de tittar pa programmet.

Uppgifter efter visning av avsnittet

A. Skapa sjilv — underhilla med bild

Lit eleverna gora det uppdrag som deltagarna i avsnittet fir. Bestim en person med make eller en

institution som ir bekant for eleverna, alternativt en norm eller vanor som det kan finnas dubbelmoral
kring. Skapa bilder och anvind satirens uttryckssitt for att kritisera eller visa en sida av saken som sillan
ifrigasitts. Lit deltagarna motivera sina val genom att analysera och diskutera hur bilderna kritiserar.
Diskutera:

- Hur kan man gora satir med bilduttryck av konstraster, bumor, overdrifter och metaforer i samspel med
ord?

B. Bildanalys och samtal

Analysera valda satirbilder. Oftast 4r de publicerade i dagstidningar och tidskrifter. Diskutera:
- Hur anvinds bumor, dverdrifter, kontraster och ironi for att kritisera?

- Vad kritiseras?

- Vilka tankar och kinslor kan vickas?

- Vad ifrdgasatter bilderna som annars ér svdrt att prata om?
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Avsnitt 5 - Att influera

Om att piaverka/influera med bilder

Influencern anvinder sin person och sitt kindisskap for att skaffa fljare. Ofta kan hen tjina pengar pa reklam och
lansering av produkter pé sin blogg. Produkterna ser ut att inga som naturliga tillbehér i personens livsstil. Stilen,
utseendet och upplevelserna hen ser ut att ha kan argumentera och 6vertyga foljarna att kdpa produkterna. Att vertyga
genom sin person kallas f6r att anvinda sitt ezos i retoriken. I avsnittet moter vi bloggaren Nicole Falciani. Hon laddar sin
person och sitt etos med nya betydelser genom att anvinda estetiska och symboliska identitetsmarkorer. Symbolerna kan
vara mirken, modeplagg, prylar, platser eller miljéer som redan har kinda betydelser. Estetik handlar om att skapa kinslor
genom sittet nagot visas (gors, liter, smakar, doftar, etc.) Bilderna vicker kinslor genom bland annat firgtoner och ljus.
De samspelar med Nicoles blickar, harslingor, kroppssprak, harmoniska former, vinklar osv. Med dessa markorer riktar
hon fokus pa de attraktiva betydelser hon vill representera. Betydelserna kan forstirkas med de captions, dvs de rubriker,
bildtexter och statusuppdateringar, hon formulerar till bilderna.

Till sist, med stilen som influencern lanserar foljer ocksa normer och ideal. Det dr ett sitt att se pa till exempel skonhet,
hilsa, kropp, eller konsumtion, relationer och pengar. Hen bade speglar och siljer in nya normer till sina f6ljare. Vad vill
hen siga? Med vilket budskap? Se ocksa avsnitt 6 — Att ifrigasitta.

Estetik — skont och fult
Attkinslan paverkar tanken betyder att estetiken kommer i fokus. Estetik 4r sinneskunskap, sidant vi vet om saker genom
hur saken ser ut, later, doftar, smakar eller kinns att beréra. Firger, former, ytor, blickar och andra uttryck i bilder kan
férmedla fler sinnesupplevelser via det visuella.

Historiskt har ordet estetik forknippats med dez skona. Man kan vilja att behaga, roa och stryka medhars, eller att
oroa och vicka obehag. Bida strategierna ir estetiska, och bildprovokatorer viljer ofta det senare. (Se dven avsnitt 3.)

Centrala begrepp
Identitet: Sjilvbild och hur minniskor uppfattar sig sjilv och andra. Kan jimf6ras med etos frin retoriken (se avsnitt 2 - Azz

pdverka).

Identitetsmark6rer: Uttryck som markerar vem och hur nigon ir — kan jimforas rollbeskrivningar frin film och teater, dvs
anvisningar om hur man kan bygga upp och spela en viss roll. Klider, utseende, kroppssprik, accessoarer, mirken, piercingar,
tatueringar och symboler, milj6er, vinner och relationer ir exempel pa identitetsmarkorer.

Estetik: Sittet nigon eller nagot framstills och hur det sedan upplevs. Nir ordet estetik anvinds syftas ofta pa de
sinnesupplevelser och kinslor det skapar. (Se ocksd avsnitt 3 — Azt provocera).

Symboler: Mirken, mode, prylar, platser och miljéer som har kinda betydelser.

Forberedelse infor visning av avsnittet

o Forklara begreppet influencer och exemplifiera med bilder av den gistande Nicole Falciani frin
avsnittet. Vilka andra bloggare ir populira bland eleverna? Diskutera:
- Vad gor en influencer attraktiv, fascinerande och inspirerande?

e Geigenom avsnittets centrala begrepp fore och/eller efter visning av programmet.
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Uppgifter efter visning av avsnittet

A. Skapa sjilv — influera med bild

Lit eleverna gora det uppdrag som deltagarna i avsnittet fir — lit eleverna skapa en influerande bild med
en modell f6r att silja in en livsstil. Skapa och anvind identitetsmarkérer. Lt eleverna fundera kring:

- Vilken estetik ska de anvinda och bur kan olika séitt art avbilda i ljus, firgtoner, miljoer, blickar osv.
vicka kéinslor och betydelser?

- Vilka symboler, kinda saker, klider och miljoer kan anvindas for att skapa positiva betydelser?

- Vilken rubrik och vilka bildtexter kan forstéirka budskapet?

- Hur kan valda site att framstélla personen dvertyga?

B. Analys och bildsamtal

Analysera hur influencers anvinder bilder och ord for att skapa kinslor och positiva betydelser kring sig
sjdlva, sin livsstil eller produkter de lanserar. Utgi ifran bildanalysmodellen i kopieringsunderlaget.
Bildbeskrivningen (denotationen) ir viktig for att finga in och forankra de estetiska upplevelser och
kinslor bilderna férmedlar, genom t ex firger, ljus, blickar, kroppssprik och vinklar. Diskutera:

- Hur skapas kéinsla och upplevelse av estetisk? Hur framstills personen genom ljus, fargtoner, former,
material, kroppssprik, blickar?

- Hur skapas betydelser genom symboler som mdrken, klider, platser och miljoer?

- Vad i bilden dir snyggt, coolt, ldckert, vackert — och vad dir dickligt och motbjudande osv?

Tips:

Nir analysen av influencern 4r klar kan man ocksa forsoka sammanfatta de normer eller ideal den
férmedlar. Formulera normen som en uppmaning till f6ljarna, till exempel i en pratbubbla.

- Hur ska man se ut och téinka? Vad bor man uppleva, gora, kopa? Vilka upplevelser bor man ha?
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Avsnitt 6 - Att ifragasatta

Om att ifragasitta med bilder
Det kan tyckas svért att ifragasitta ndgot med en bild utan att visa just det man vill kritisera. Ett sdtt 4r att visa en annan
sida av den norm eller sak man vill ifrigasitta, sd att betraktaren uppticker en ny sida av saken — baksidan.
En annan strategi ir att forstirka, framhiva eller skruva upp ett ideal eller beteende man vill kritisera. Det finns beprévade
metoder; z7onier har anvints historiskt for att ifrigasitta makt och normer. Deltagaren Emelie anvinder sig av kodbrottet,
att avvika fran gamla regler for hur saker ska se ut i bild, med sin mélning av tvd min i samiska brudklinningar. P4 sd sitt
vicker hon uppmirksamhet och intresse. T avsnittet framstiller journalisten Attila Yoldas sig sjilv i bilder for att ifrdgasitta
klassiska machoideal.

Som vi sett i tidigare avsnitt har val av bildvinklar, poser, ansiktsuttryck, blickar och accessoarer avgérande betydelse
f6r hur bilden tolkas. Ordval, i savil rubrik som bildtexter, kan lyfta fram en viss aspekt av bilden. Se ocksa avsnitt S — Att

influera.

Centrala begrepp
Ideal: Ett onskvirt beteende, utseende eller en forebild att efterlikna

Normer: "Normala” eller efterstrivade sitt att vara, leva och se ut. Kan gilla inom en grupp av personer eller i samhillet i stort.
Genus: Det kulturellt skapade och inlirda kénet, att jimféra med der biologiska konet.

Attityd: En persons férnuftsbaserade och/eller kinslomissiga instillning till nigot.

Kodbrott: En avvikelse frin en etablerad norm.

Ironi: Att framhiva nigot si att det framgdr att det inte 4r pd allvar. T ex att man visar motsatsen till vad man siger. Jimfor
med dverdrifter och underdrifter (understatements).

Stereotyp: En f6renklad férestillning om en grupp ménniskor med koppling till etnicitet, sexuell liggning, kon eller religion,
och som sedan kan fungera som en norm.

Forberedelse infor visning av avsnittet

e Diskutera Attila Yondas tatueringsportritt eller bilfoto fran avsnittet. Reflektera vilka normer
bilderna ifrigasitter och hur. Fler ifrigasittande bilder kan hittas i konst och bland konstnirliga
och fria fotografer.

e For att skapa forforstielse kan man jimfora nigra bildexempel i kategorin och lata deltagarna
diskutera likheter mellan dem.

e Giigenom de centrala begreppen innan och/eller efter visning av avsnittet.

Uppgifter efter visning av avsnittet

A. Skapa sjilv — ifrigasitta med bild

Lit eleverna gora det uppdrag som deltagarna i avsnittet fir — att vilja normer eller genusideal att
ifragasitta i bild. Uppgiften kan kombineras med uppdraget i féregaende kapitel — att analysera
influencers.

Diskutera strategier for hur normer kan ifragasittas i bild. Analysera och diskutera hur de firdiga
resultaten ifrigasitter normerna:

- Hur kan man ifrdgasitta, skapa overdrifter, ironier eller kodbrott, genom att anvinda bildvinkel, poser,
blickar, accessoarer eller sammanfora ovintade bildinnehall?
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B. Bildanalys och samtal

Analysera bloggare, fotomodeller och/eller bildreklam och diskutera hur olika normer och genus
térmedlas i bilderna. Diskutera kritiskt vilka normer eller genusideal som influerar den egna
aldersgruppen med hjilp av bloggar, fotomodeller eller bildreklam i medier. Se bildanalysmodellen och
diskutera den aktiverande fragan i uppgift A, samt:

- Hur framstdller bilden normer och genus genom bildvinkel, blickar, kroppssprik med mera?
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Kopplingar till LGR11 och GY11

LGR11

Liroplanen f6r grundskolan anvisar bl. a att alla elever ska ges majlighet att utveckla sin formdga att anvinda digital teknik. De ska
dven ges mojlighet att utveckla ett kritiskt och ansvarsfullt forhallningssitt till digital teknik f6r att kunna se méjligheter och férsta
risker samt kunna virdera information. Utbildningen ska dirigenom ge eleverna forutsittningar att utveckla digital kompetens och
ett forhallningssitt som frimjar entreprendrskap.

Bild ik 7—9

Amnets syfte

Undervisningen i imnet bild ska syfta till att eleverna utvecklar kunskaper om hur bilder skapas och kan tolkas. Genom
undervisningen ska eleverna fi erfarenheter av visuell kultur dir film, foto, design, konst, arkitektur och miljéer ingdr. Vidare anges
att undervisningen ska bidra till att eleverna utvecklar forstielse for hur bildbudskap utformas i olika medier. Undervisningen ska
ocksi ge eleverna méjligheter att diskutera och kritiskt granska olika bildbudskap och bidra till att eleverna utvecklar kunskaper om
bilder i olika kulturer, bide historiskt och i nutid. Genom undervisningen ska eleverna dven ges méjlighet att anvinda sina
kunskaper om olika typer av bilder i det egna bildskapandet.

Ur centralt innehall

- Framstillning av berittande informativa och samhillsorienterande bilder om egna erfarenheter, dsikter och upplevelser.

- Bilder som behandlar frigor om identitet, sexualitet, etnicitet och maktrelationer och hur dessa perspektiv kan utformas och
framstillas.

- Massmediebilders budskap och paverkan och hur de kan tolkas och kritiskt granskas.

- Hur bilderna och verken ér utformade och vilka budskap de formedlar.

- Ord och begrepp for att kunna lisa, skriva och samtala om bilders utformning och budskap.

Samhillskunskap ik 7—9
Ur imnets syfte

Undervisningen i samhillskunskap ska ge eleverna verktyg att hantera information i vardagsliv och studier och kunskaper om hur
man soker och virderar information om samhillet fran olika killor.

Ur centralt innehall

- Mediernas roll som informationsspridare, opinionsbildare, underhéllare och granskare av samhillets maktstrukturer.

- Olika slags medier, deras uppbyggnad och innehill, till exempel sociala medier, webbplatser eller dagstidningar.

- Hur individer och grupper framstills, till exempel utifrin kén och etnicitet, samt hur information i digitala medier kan styras av
bakomliggande programmering.

- Mgjligheter och risker férknippade med internet och digital kommunikation samt hur man agerar ansvarsfullt vid anvindning av
digitala och andra medier utifrin sociala, etiska och rittsliga aspekter.

Svenska ik 7—-9

Ur dmnets syfte

Eleverna ska ges méjligheter att kommunicera i digitala miljer med interaktiva och forinderliga texter. Eleverna ska dven stimuleras
till att uttrycka sig genom olika estetiska uttrycksformer. Vidare ska undervisningen bidra till att eleverna utvecklar kunskaper om
hur man soker och kritiskt virderar information fran olika killor.

Ur centralt innehall

Texter som kombinerar ord, bild och ljud, och deras sprakliga och dramaturgiska komponenter. Hur uttrycken kan samspela med
varandra, till exempel i tv-serier, teaterforestillningar och webbtexter

Hur man sovrar i en stor informationsmingd och prévar killors tillforlitlighet med ett killkritiskt forhallningssitt.
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GY11

Eleverna ska ocksi kunna orientera sig och agera i en komplex verklighet med stort informationsflode, 6kad digitalisering och snabb
forindringstakt.

De ska ocksa ges méjlighet att utveckla ett kritiskt och ansvarsfullt férhallningssitt till digital teknik, for att kunna se méjligheter
och forsta risker samt for att kunna virdera information.

Bild

Ur dmnets syfte

Undervisningen i imnet bild ska syfta till att eleverna utvecklar kunskaper om och firdigheter i hur bilduttryck konstrueras,
framstills och anvinds for kommunikation. Aven formaga att se, analysera, tolka och samtala om olika typer av bilder. Och vidare
att: I undervisningen ska eleverna ocksé ges méjlighet att utforska och bearbeta influenser fran den visuella kulturen.

Ur centralt innehall - Bild 1a1 + 1a2 samt Bild och form 1al + 1a2

- Betraktande, analys och tolkning av, och dven samtal om, eget och andras arbete med bilder. Sammanhangets betydelse f6r
tolkningen

- Bildsprakliga grundbegrepp och deras anvindbarhet i praktiskt bildarbete.

- Bildens uttrycksmedel, till exempel linje, form, firg, ljus och skugga, och hur de hinger samman med det firdiga bilduttrycket
- Bilders funktioner och anvindningsomraden, skillnader mellan olika genrer.

Bildteori

Ur imnets syfte

Amnet bildteori behandlar bl a hur bilder forstis och kommuniceras och i vilka medier och sammanhang det sker. Amnet
behandlar dven teorier om bilden som sprik. Eleverna ska ges méjlighet att utveckla kunskaper om bildspraklig teori. Eleven ska fa
utveckla f6rmaga att analysera och tolka bilder samt att virdera egna och andras bildanalyser, se hur bilder samverkar med annan
text samt kunskaper om bildsemiotik, och fi forstaelse av bildens roll i kultur och samhille samt f6r individen.

Ur centralt innehall

- Kommunikationsprocesser och teorier om bildkommunikation.

- Bildanalysmodeller och bildtolkningsmodeller samt analys av konstbilder och massbilder.

- Bilden ur olika aspekter, till exempel historiska och nutida aspekter samt genus-, etnicitets-, klass- och dldersaspekter.

- Bilden som text, bildsemiotik och bilden i relation till annan text.

- Bildens roll i kultur och samhille samt f6r individen.

Samhillskunskap
Ur imnets syfte

Amnet samhillskunskap ska ge eleverna forutsittningar att soka, kritiskt granska och tolka information frin olika killor samt
virdera killornas relevans och trovirdighet. Och vidare att: I undervisningen ska eleverna ges méjlighet att arbeta med olika metoder
f6r att samla in och bearbeta information, bland annat med hjilp av digitala verktyg.

Ur centrala innehall - Samhillskunskap 1b

- Mediers och informationsteknikens roll i samhillet. Deras méjligheter att piverka minniskor och samhillsutvecklingen samt de
majligheter de ger minniskor att paverka. - Mediers innehall och nyhetsvirdering.

- Killkritik: Metoder for att soka, kritiskt granska, virdera och bearbeta information frin killor i digital och annan form.

Svenska

Ur dmnets syfte

Undervisningen ska bl a leda till att eleverna utvecklar f6rméga att jimte skonlitteratur anvinda andra typer av texter samt film och
andra medier som kalla till sjilvinsikt och forstielse av andra ménniskors erfarenheter, livsvillkor, tankar och forestillningsvirldar.
Vidare att undervisningen ska bidra till att eleverna utvecklar kunskaper om hur man soker, sammanstiller och kritiskt granskar
information frin olika killor.

Ur centrala innehill Svenska 1

- Centrala motiv, berittarteknik och vanliga stildrag i fiktivt berittande, till exempel i skonlitteratur och teater samt i film och andra
medier

- Undervisningen ska ocksa leda till att eleverna utvecklar f6rméga att anvinda skonlitteratur och andra typer av texter samt film och
andra medier som killa till sjilvinsikt och f6rstielse av andra minniskors erfarenheter, livsvillkor, tankar och férestillningsvirldar.
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Mediekommunikation

Ur dmnets syfte

Undervisningen ska ge eleverna méjlighet att utveckla kunskaper om kallkritik och f6rstielse for hur semiotik, retorik och
dramaturgi anvinds nir budskap formuleras. Undervisningen ska ocksa ge eleverna méjlighet att utveckla ett kritiskt
forhallningssitt till medier genom att belysa och problematisera journalistikens, informationens och reklamens verksamhet, innehall
och uttrycksformer. Och vidare att: I undervisningen ska eleverna ges méjlighet att anvinda medieteoretiska modeller och
analysmetoder f6r att studera hur olika medier riktas mot specifika mélgrupper, och 4ven utveckla férméga att analysera vilken
genomslagskraft ett budskaps uttryck och utformning har pé olika malgrupper samt utvirdera hur olika budskap tas emot och
tolkas.

Centralt innehall i Journalistik, reklam och information 1

- Analys av olika budskapsinnehill, avseende sprak och gestaltning, som ér riktade mot en tinkt mélgrupp.

- Kommunikation inom journalistik, information och reklam via olika medier i nationellt och internationellt perspektiv.

- Informationssokning via olika kanaler, killor och digitala medietillimpningar samt grundliggande metoder for kritisk granskning
av deras relevans och trovirdighet.

Upphovsritten till innehallet i den hir lirarhandledningen tillkommer UR, om inte nigot annat sirskilt anges.
Lirarhandledningen fir frict kopieras, distribueras digitalt och visas i undervisningssammanhang. Nir
lirarhandledningen eller delar av innehallet anvinds pé olika sitt ska den ideella upphovsritten iakttas.

Det hir betyder att du som ldrare i din undervisning bland annat far kopiera upp sa manga kopior du beh6ver av hela
eller delar av lirarhandledningen och dela ut till elever, tillhandahélla den digitalt till eleverna i en elevportal eller
liknande, eller visa i en Powerpointpresentation. Viktigt att tinka pd nir du anvinder lirathandledningen, pé olika
sitt, dr att det alltid ska ga att se vem eller vilka som har upphovsritten. Om lirarhandledningen kopieras upp i sin
helhet s framgir det redan, men om det 4r sd att du véljer att bara anvinda ndgon del behéver du skriva i anslutning
till det du anvinder vem eller vilka det 4r (UR och/eller annat namn, som framgir i lirarhandledningen).
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Kopieringsunderlag: Fatta bilden

VISUELL LASKUNNIGHET

De flesta fir ldra sig lisa och skriva frin tidig skoldlder. Mindre ofta far vi veta hur man liser och kommunicerar genom bilder.
Men du kan snabbt skirpa din blick for vad bilder sidger och lira dig hur du kan uttrycka och rikta olika slags budskap till
mottagare med hjilp av bild.

I'serien Fatta bilden diskuterar programledaren visuell liskunnighet med deltagare och gister — om hur man kan utveckla
den och varfér den beh6vs och ir sd viktig. I seriens avsnitt finns det anvindbara faktarutor och checklistor med centrala

begrepp och metoder f6r att analysera och géra bilder.

Visuell laskunnighet - en dubbel kompetens
Den visuella liskunnigheten har tvi sidor:
A. Ensom handlar att sjilv gbra, dokumentera och framstilla information och budskap i bild.
B. Enom att lisa, kritiskt analysera och samtala om bilders innehall. Dirifrin kan man virdera innehallet och f6rsta hur

bilden kan paverka.

Hir kommer tvd modeller om hur du kan arbeta med visuell liskunnighet — bade for att trina dig pa att f6rstd bilder och for att
trina dig pa att framstilla egna bilder.

A. Modell for att framstilla nagot i bild
De grundliggande valen:
Som fotograf eller bildskapare gér du alltid ndgra grundliggande val f6r att framstilla minniskor, saker och platser i bild.
¢ Dukan anvinda olika verkzyg, si som fotoutrustning, mobilkamera, platta eller konstnirliga material f6r
bildframstillning.
e Duvviljer vem eller vad som ska avbildas.
e Duvviljer hur saken eller personen ska avbildas.
Genom att vilja hur du riktar kameran ur olika ligen mot den avbildade anvinder du olika bilduttryck, till exempel
bildvinkel eller personens placering i bilden. Dina val paverkar hur det avbildade ska tolkas och uppfattas.

Grundliggande bilduttryck

o  Utsnitt- nirbild, halvbild, helbild, 6versiktsbild.

o Vinkel- tigelperspektiv, normalperspektiv, grodperspektiv.

e  Firgertolkas bide symboliskt och estetiskt. T ex firgen gron kan std som symbol f6r mzljo och natur. Estetik
kan ge en upplevelse av lugn och rofylldbet.

o Placering - i bakgrunden eller forgrunden, i mitten, vid sidan eller i utkanten.

o Belysning- sittet nigon/nigot belyses paverkar tolkningar. Var finns ljuskillan/ljuskillorna? (Bakom, snett
framfor, ovanifrdn osv.)

e Blickar- blickriktningar och hur avbildade personer tittar paverkar tolkningen av dem. Det antyder
viljeinriktning och relation till andra personer i bilden.

®  Bildens komposition ir summan av de val av innehdll och bilduttryck som du gér. Relationer och ligen
skapas mellan personer och saker i bilden. Men det skapas ocksd en relation mellan personerna i bilden och de
som tittar pa bilden.
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Kopieringsunderlag: Fatta bilden

B. Bildanalysmodellen
For att forklara hur man tolkar en bild behdver man ha vissa steg att hinga upp sin tolkning pa. Man behdver kunna peka ut
olika delar i bilden. P4 s sitt kan man ocksd motivera varfor en viss bild 4r bra eller dilig och hur den paverkar dig som tittar.

Steg for steg
For att gora en bildanalys behévs en praktisk och stegvis metod.

1. Undersok bildens kommunikativa sammanhang
o Vilket medium bilden ir publicerad i - t ex nyhetsmedia, reklamplats, socialt medium, TV-program osv.
o Bakgrundsinformation (eventuellt) - om nyhetshindelsen, reklamkampanjen, den som skapat bilden,
situationen dir bilden skapades osv.
o Mdlgrupp: vem kan vara bildens mottagare? (Till exempel 4lder, kon eller samhillsklass.)
2. Reception
Forst ser man aktivt och noggrant pa bilden. Det kallas reception.
3. Denotation
Direfter beskriver man sakligt de konkreta uttryck som bygger upp bilden. Detta steg i analysen kallas denotation. D4
svarar man pa:
O vad som avbildas: personer, foremal i en viss situation eller miljo.
O hur det avbildas: utsnitt, vinkel, firger, belysning, placering, blickar.
4, Konnotation
Sedan ir det dags att folka och diskutera bilden — hur dess uttryck kan tolkas, vad de betyder, och hur de berér eller
paverkar. Detta steg kallas konnotation. D4 svarar man pa:
o Finns det ett budskap i bilden?
Hur vicker bilden tankar och kinslor? Hur berdrs eller paverkas man?
Hur uppfattas bilden? Hur uppfattar vi personer och situationer?
Hur skapar bildens olika uttryck betydelser?

O O O O

Vilka associationer och kinslor vicks — och hur?

Pa det hir sittet kan man forklara varfor man tolkar eller paverkas av bilden pa ett visst sitt — tolkningen kan motiveras och
forankras i bildens sakliga innehdll. En tolkning kan ses som korrekt genomf6rd om den ér rimlig och kan férankras i bildens
konkreta innehall.

e Reception: Att titta aktivt pa bilden.

e Denotation: En bilds sakliga innehill, det innehall man kan peka ut. Denotation ir bildens grundbetydelse.

e  Konnotation: Det innehall betraktaren liser in, tolkar och associerar till bildens konkreta uttryck. Konnotationer r
oftast gemensamma f6r personer som ir ungefir lika gamla och har liknande kulturell bakgrund.

e  Privata associationer: Rent personliga tolkningar som man 4r ensam om. Man brukar skilja p4 privata associationer och
konnotationer.
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Kopieringsunderlag: Fatta bilden

PAVERKAN OCH KOMMUNIKATION

I'seriens sex avsnitt blir det tydligt att bilder ofta syftar till att pdverka sina mottagare. Detta blir extra tydligt nir vi ser pd
bildreklam och politisk propaganda. Hir presenteras tva klassiska kommunikationsmodeller som belyser kommunikation och

paverkan.

A. Shannon och Weavers kommunikationsmodell (1949).

Modell:
Séndare - Budskap — Medium - Mottagare — Effekt (paverkan)

Med hjilp av bildanalysmodellen kan vi genom att forsta bilden i sitt kommunikativa sammanhang se hur de olika delarna
bidrar till att paverka. En séndare (vem) vill férmedla ett visst budskap (vad) till en viss grupp av mottagare (till vem), och viljer
ett visst medium och sitt (hur) £6r att nd en 6nskad effeks (paverkan) eller med ett visst syfte eller avsikt (varfor).

B. Harold Laswells kommunikationsmodell (1948):

Modell:
- Vem siger vad till vem? Varfor, bur och med vilken effekt (paverkan)?
Oversatt till bild:
- Vem siger vad till vem genom bilden? Varfor, och med viken effekt (paverkan)?

I programseriens sex avsnitt diskuteras denna frigestillning utifrin tvd perspektiv: sindarperspektivet och
mottagarperspektivet.
Séndare: - Hur kan jag siga vad till vem med vilka bilder och med vilken paverkan? Ivilket syfte? (varfor)
Mortagare: - Vem séiger vad till vem, med vilka bilder och med viken paverkan? I vilket syfte? (varfor)
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